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Lekcija 01

UVOD U BLOGOVANJE




Blogovi su se devedesetih godina pojavili kao vrsta
elektronskog dnevnika, gde su njihovi autori uglavnom govorili
0 svemu Sto im se u jednom danu dogodilo. Delili su sa
drugima svoje stavove i ideje, zanimljive trenutke, ali i izazove

sa kojima se suoCavaju.

Pisali su bez prethodno osmisljenog plana ili ideje da bi im taj
blog, osim zabave, mogao doneti nesto vise.

Kasnije, sa pojavom drustvenih mreza, ovakva vrsta
blogovanja postaje manje popularna. Ipak, pojedine politiCke
organizacije i kompanije upravo su u blogovima prepoznale
sjajnu mogucnost za povezivanje sa svojom ciljnom grupom.

Kompanije su na ovaj nacin kupce informisale o svom radu i
novim proizvodima, dok su pojedninci shvatili da ovako mogu
viSe zainteresovati ostale za odredene teme i tako izgraditi
velike zajednice lojalnih pratilaca oko svog bloga.

Licno sam neko kome bavljenje poslom koji ne voli, u tudem
prostoru i po tudim pravilima, predstavlja scenario iz pakla i
nesto sa Cim se nikada u zivotu ne bih pomirila, pa je malo reci
da sam potpuno fascinirana prilikama koje nam blogovanje
svima pruza:
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Ono nam daje potpunu slobodu da se izrazimo na nacin koji

je za nas najprirodniji;

e Omogucava nam da se bavimo temama koje nas
ispunjavaju i koje volimo, posle Cega se samo mozemo
osecati dobro i korisno;

e Omogucava nam i da upoznamo fantasti¢ne ljude sa

kojima delimo ista interesovanja i pomognemo im;

| usput zaradujemo.

Zbog svega navedenog, slobodno mogu da zaklju¢im i kako je
blogovanje dobro za nase psihicko zdravlje.

Ipak, znam Sta predstavlja najveci izazov svih koji nameravaju
ozbiljno da se bave blogovanjem:

Odakle krenuti?

Toliko je informacija i priloga na internetu u kojima mozete
cuti da je blogovanje maciji kasalj i da je potrebno svega 15
minuta od trenutka kada zakupite domen i hosting do

aktivnog bloga spremnog za objavljivanje priloga.

Onda zavrSite na nekom od blogova kao Sto je moj i saznate
da je, ipak, potrebno uzeti u obzir i obaviti puno zadataka kako
bi vas poduhvat imao smisla i doneo konkretne rezultate u
buducnosti.
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Uglavnom je slucCaj da blogeri prvo pokrenu blog na nekoj od
besplatnih platformi za blogovanije, ali kada ljudi po¢nu da ih
primecuju i posecuju njinove priloge, shvate da su im ruke

vezane za bilo koji segment koji bi zeleli da unaprede na tom
blogu, bilo da je u pitanju dizajn, struktura ili uvodenje novih

funkcionalnosti.

Tada angazuju web dizajnere i rade migraciju na domeni
hosting koji su zakupili.

Pa dobro, to i nije toliko lose, mislite, prvo da vidim kako ce mi
ICI.

Zamkal

Ne mozete videti kako vam ide ako nemate mogucnosti za
realizaciju svih ideja i ispoljavanje svog punog potencijala. Sve
vreme dok objavljujete priloge na nekoj od tih besplatnih
platformi mucice vas Cinjenica da bi sve to izgledalo i
funkcionisalo bolje da imate svoj domen i hosting.

Osim toga, Sto viSe priloga objavite na besplatnoj platformi,
skuplje Cete procCi kada odlucite da angazujete web dizajnera
da sve to migrira i ponovo organizuje.

Majndset

Ukoliko nameravate da pokrenete i vodite ozbiljan
blog, morate razviti naviku konstantne edukacije.

Blogovanje nije za ljude sa majndsetom starog kova, sto
podrazumeva sticanje diplome i isto radno mesto narednih
160 godina.
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Ovakav majndset, zapravo, vise ne prolazi ni u jednom posilu.
Zato se danas mnogo ljudi osecCa zbunjeno i beznadezno.
Mislili su da je njihova edukacija zavrSsena onog momenta
kada su izasli sa fakulteta, ali ih je nagli i sve brzi razvoj
tehnologije zatekao nespremne.

Koliko je blogovanje tesko?

Na ovo pitanje zaista nikada necCu znati da dam precizan

odgovor, pogotovo ne odgovor koji ¢e zadovoljiti sve koji ga
traze.

Meni bi bilo tesko da tr¢im po fudbalskom terenu sat i po
vremena i trudim se da postignem gol, ali samo zato Sto ne
volim da igram fudbal. DodusSe, volim da ga gledam, pa je ova
analogija sjajna.

To Sto volite da Citate i divite se drugim blogovima nije
osnovni pokazatelj da i sami treba da se upustite u
blogovanije.

Trebaju vam dobar motiv, jaka zelja i posvecenost. Bas kao i
sportistima. Mi ih vidimo samo kada igraju utakmice, ali malo

ko od nas ima svest o njihovim svakodnevnim treninzima.

Sigurna sam da imate bar jednu od navedenih karakteristika,
inaCe ne biste ni bili ovde. Sada su vam samo potrebne prave
informacije kako biste razvili i ostale.
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Nema trikova i precica

Svako ko govori da je blogovanje jednostavno ili laze ili ne zna
o ¢cemu prica.

Blogovanje jeste zabavan i kreativan posao koji mnogo moze
da vas ispuni i donese benefite o kojima sada ni ne slutite, ali
niSta od ovoga ne podrazumeva prekrsStene ruke i gledanje u
plafon.

Ne podrazumeva ni puko prepricavanje svega o cemu ste
Citali na drugim mestima.

Nema trika kojim se postaje uspeSan u blogovanju, ne postoji
preCica kojom mozete iCi, pa tako od ove e-knjige ne mozete
oCekivati da sedne i umesto vas napise kvalitetne priloge.

U principu, ne volim da koristim recCi zrtvovanje i odricanje. U
sve Sto zelimo posti¢i na neki nacin moramo i da ulozimo, a
ulog i zrtva su dve posve razliCite stvari. Zato, ukoliko zelite
posecen i kvalitetan blog, neke stvari Cete morati da smanjite
ili ukinete. lli ¢ete jednostavno morati da naucite bolje da
organizujete svoje vreme. U svakom slucaju, iako mozda
imate svoj stalni posao, blog vam uvek mora ostati na listi

prioriteta. Pogotovo na pocCetku.

Da bi sve ovo upalilo, svom dobrom motivu, jakoj zelji i
posvecenosti dodacete vreme i strpljenje.

Znam kako je kada pokrenete blog, pa na svakih 15 minuta
otvarate Google analitiku da vidite nije li se nesto desilo, nije li

neko konacno kliknuo dalje osim linka koji ste objavili na
drustvenoj mrezi.
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Nema od toga nista i ne ide tako.

| upravo je ovo izazov zbog kog mnogi padaju. Najteze je
zadrzati entuzijazam i nastaviti sa radom dok joS nema nikoga
da vam kaze - Sjagjan tekst, hvala puno! A da Vas pitam to i
to...

Ipak, to Sto na pocetku ne klik¢u kao ludi ne znaci da ste vi
loSi, ve€¢ da nema onih koji ¢e svojim kontinuiranim posetama
pokazati da ste dobri. Da bi njihove posete postale
kontinuirane, morate ispostovati najvaznije principe
blogovanja, o kojima govorimo upravo u ovoj e-knjizi.
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Lekcija 02

IDEJA I NISA BLOGA




Za pokretanje bloga o kom u ovom vodiCu govorimo,
neophodno je da jasno definiSete niSu u okviru koje ¢ete raditi.
Ne mozete na istom blogu pisati o kuvanju i putovanjima i
oCekivati da Ce ga zapratiti svi koji

vole ILI kuvanje ILI putovanja - nema Sansel

Zasto?
Zato Sto je puno je blogova na internetu i bice ih jos vise.

Mene prvu ne zanima kuvanje, dok o putovanjima volim da
Citam. Ukoliko naidem na vas blog na kom piSete o
putovanjima i receptima za torte, neCu ga zapratiti.

Pa, zasto?

Zato Sto ne zelim da mi uz putopise u inbox stizu i vasi
recepti.

Ovo takode znaCi i da sve od navedenih kategorija obradujete
povrsno, zbog cega vas Citaoci ne mogu smatrati strucnim u

bilo kojoj od njih.

Blogovanje nije oblast u kojoj se edukuju i razvijaju samo
autori. Paralelno sa njima i publika ucCi Sta je dobar blog i kako
funkcioniSe. Zbog toga ¢e sve viSe ljudi u buduc¢nosti odlaziti
na blogove gde ¢e dobiti isklju€ivo ono Sto ih zanima.

Vazno je da shvatite da ozbiljnu publiku ne zanimate vii vase
sklonosti, navike i sitne radosti. Oni iskljucivo zele licnu korist
od vaseg bloga.
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Nije isto praviti brend od sebe ili od svog znanja, pa zato sebi
najpre iskreno odgovorite na pitanje: Zelite li publiku koja je tu
zbog vas samih ili vaseg rada?

Mnogima je najteze da odrede upravo ovu granicu.

Idolopoklonike zanima gde i Sta ruCate ukoliko ne piSete blog o
hrani, ozbiljne Citaoce ne.

Uzmimo moj blog kao primer za sve o Cemu smo do sada
govorili.

Blogovanje je tema koja moze zanimati arhitektu, muziCara i
domacicu. Hajde i da kazemo da im je to jedino zajednicko
interesovanje u zivotu.

Arhitekta je odmereni gospodin kog malo Sta zanima osim
svog posla. MuziCar je paralelno u sedam dimenzija i svet
percipira na posve drugi nacin od ostalih, a domacica ne
propusta ni jedan dnevni pregled aktuelnog rijalitija. Ipak, svi iz
nekog svog razloga zele da pokrenu blog.

Jedini naCin da ih sve okupim i zadrzim na svom blogu je da
se drzim teme zbog koje su se na njemu zatekli.

Arhitektu nece zanimati slike mog psa, muziCara gde pijem
kafu, a domacicu to Sto svakog dana meditiram.
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Cvrsto odvajanje privatnog i poslovnog od publike ne pravi
idolopoklonike. To Ce biti ljudi koji prate vas blog zbog vaseg
rada, ne zato Sto ste im simpaticni i zraCite pozitivnom

energijom.
Nadam se da je sada puno jasnije.

Ali, cekaj! Svi kazu da publika na neki nacin sa nama treba da
se identifikuje?!

Da, kroz temu bloga koji ste pokrenuli, ne kroz sve segmente
vaseg privatnog zivota. Tako se Cesto necete svideti i onima

kojima bi trebalo.
Sada je potpuno jasno.
Napomena: Navedena zanimanja nisam odabrala da bih

ustolicila predrasudu, vec iskljucivo zarad isticanja razlicitosti.
Poznajem sjajne i prve i druge i trece.

Dolazimo do sledeé¢eg vaznog pitanja - profitabilna ili niSa
koju volite?

NiSa koju volite.

Postoji puno argumenata u korist odabira profitabline nise za
kojom bas i nismo ludi. Mnogi od tih argumenata imaju smisla
i dobri su, ruku na srce.

lpak, nikada necCete postati autoritet u nisi koju ne volite.

Ono Sto ne volimo ili nas bar ne zanima u potpunosti radimo s
pola entuzijazma. U najboljem slucaju.
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Blogovanje o kakvom mi ovde govorimo ne podrazumeva
prepricavanje sopstvenim reCima svega Sto ste saznali na
drugim blogovima i kursevima.

Blogovanje je podizanje teme kojom se bavite na visi nivo. Do
tog nivoa se dolazi velikim radom, istrazivanjem,
promisljanjem i eksperimentisanjem. Ovako nesto je
nemoguce obaviti s pola interesovanja i entuzijazma.

Kako da odredite niSu svog buducéeg bloga?

e Imate li hobi koji vas ispunjava?

e Postoji li oblast u kojoj vam se svi obracaju za savet?

e Mozda u vasoj struci postoje propusti koje uvek iznova
uoCavate i znate kako biste ih popravili?

Odgovor na bar jedno od ovih pitanja dace vam pravac u kom
treba da razmisSljate.

Nemojte sada reci - Pa, volim cajeve i znam puno o njima, ali
ko sam ja da pisem o tome? Sigurno postoji mnogo toga sto
Jjos uvek ne znam.

Ukoliko o odredenoj temi znate viSe od svih koje poznajete,
imate sjajnu osnovu za pokretanje bloga.

Mislite li da su se blogeri Ciji rad pratite rodili sa znanjima koja
vam prenose”?

Budite svesni da su i ti ljudi jednom davno znali manje nego vi
sada.
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lpak, ovo vam govorim samo da biste se oslobodili
obeshrabrujucih misli. Poredenje sa drugima je jedna od
najstetnijih stvari koju sebi mozete da uradite, kako u
blogovanju, tako i u zivotu generalno. Vise o tome ¢emo u

narednoj lekciji.

Ukoliko niste odgovorili ni na jedno od tri navedena pitanja, ali
I dalje prepoznajete da bi pokretanje bloga bila dobra
odluka, uzmite papir i olovku i nekoliko dana belezite sve teme

koje su vam zanimljive.

Vazno je da ne zurite i budete opusteni. Grcevitim dolazenjem
do odgovora prava ideja u vama nece moci da sazri.

Nakon Sto sastavite spisak tema, narednih nekoliko

dana sistemom eliminacije dodite do one za koju ste sigurni
da biste u potpunosti mogli da joj se posvetite. Onu koja vam
je najinteresantnija, zbog koje biste jednog dana mogli i zeleli
da izgradite biznis. Upravo o pokretanju takvog bloga ovde je i

rec.

Definisanje kategorija vaseg buducéeg bloga
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Blog bi na pocCetku trebalo da ima od tri do pet kategorija kojih
Cete se drzati.

Veoma je vazno da svaka od tih kategorija smisleno bude u
vezi sa ostalim. Zato sam na pocCetku ove lekcije rekla da ne

mozete pisati o putovanjima i kuvanju na istom blogu.

Ukoliko bas, eto, ne mozete da se odreknete ni putopisa ni
recepata, pokrenite dva bloga. To ima smisla.

Definisanje kategorija nije lak posao. PoCetnicima je najteze
da naprave jasan fokus i uvek imaju strah da necega nema
dovoljno i da Ce zbog tema koje nisu obuhvatili ostati bez
publike.

Istina je da se bez publike ostaje zbog povrsno obradenih
tema ili tema koje nisu srodne.

Ukoliko, recimo, odlucCite da vodite blog o hrani, ne mozete
pokriti sve iz te oblasti.

Mislite li da Cete imati vise publike ako na tom blogu imate
kategorije: zdrava ishrana i peCenje na 101 nacin? Malo
preterujem (a mozda i ne, ko bi znao), ali je poenta jasna.

PokusSaj dodvoravanja Sto ve¢em broju ljudi jedna je od
najvecih gresaka koju bloger moze da napravi.

Znajte i da definisanje kategorija nije i ne mora biti kona¢na
stvar. Nakon godinu ili dve mozete da uvedete novu

kategoriju, to je dozvoljeno.

Vazno je samo da svoj blog nadogradujete postepeno.
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Lekcija 03

KONKURENCIJA U
BLOGOVANJU




Odmah ¢u vam reci nesto Sokantno: Konkurencija u
blogovanju ne postoji.

Secate li se majndseta starog kova o kom je bilo reci u uvodu?
Ideja o konkurenciji je josS jedan pokazatelj takvog nacCina
razmisljanja.

Velika je iluzija misliti da bi vas blog bio Citaniji da ima manje
blogova u nisi u kojoj se nalazite. Ne bi. Osim Sto je iluzija,
takode je veliko gubljenje vremena.

Nakon Sto se svi zadaci oko bloga obave kako treba, kod
publike ¢e presuditi karakter blogera, a on se ogleda kroz
njegov nacin obracanja i pristup svemu Sto radi. To je jedina
stvar koja se u blogovanju ne moze isplanirati, odglumeti ili
preuzeti od nekog drugog. Ljudima mozete samo da legnete ili
ne. Nema izmedu. Nema daj Sta das. Niko od njih nije u
obavezi da prati bilo koji blog, pa ako prepoznaju da im iz
nekog razloga ne prijate, prestace da vas prate. Ili nece
uopsSte ni pocinjati.

Da, brze bi putem pretrage na Google-u dosli do vaseg bloga,
ali to uopste ne garantuje da bi (p)ostali vas lojalni ¢italac.

Tako je Cest scenario da dva uspesna blogera iz iste niSe
imaju potpuno razlic¢itu publiku. Oni su razliciti, pa na razliCite
nacine dostavljaju informacije o istim temama.

Shvatate li sada koliko je besmisleno misliti da vam neko
nesto “otima”™? Umesto takmiCenja, pametnije je udruziti
snage na obostranu korist.
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Reci ¢u vam joS jednu pomalo neobi¢nu stvar. Kada sam
pokrenula svoj blog, pojma nisam imala o blogovima na nasim
prostorima. Takode mi nije padalo na pamet da radim nekakvu
analizu konkurencije jer sam imala jasnu viziju o tome kakav
blog zelim da pokrenem i nije mi bilo bitno Sta se oko mene
deSava.. | da li se deSava uopste.

U blogovanje sam se zaljubila kroz posao web i grafickog
dizajnera, kada sam razoCarana nasim standardima dobrog
web sajta, ucCila kako se to radi na stranim blogovima.

Tako sam, godinama se zanimajuci za dizajn i izradu sajtova,
zapravo ispratila mnoge (ne)Juspesne blogerske karijere i
uvidela o Cemu se radi. Zbog Cega jedni i danas “rasturaju” sa
svojim blogovima, a drugi visSe ne postoje.

Analiziraju¢i konkurenciju ograniCavate sebe na okvire koje je
neko drugi postavio. Vodite se i trazite ono Sto je dobro ili ne u
tim okvirima, umesto da dolazite do sopstvenih ideja van njih.

U tome i jesu najveca lepota i prednost blogovanja i svako ko
provodi vreme fokusirajuci se na druge u svojoj nisi zapravo ih
ne koristi.

Ne govorim vam da treba da ignoriSete ostale iz svoje niSe po
svaku cenu. Ja jesam jer mi nije bilo potrebno da vidim ima li
drugih koji isto rade. Ali, ako ne osecCate ovu vrstu sigurnosti,
naravno da je u redu informisati se.

lpak, vazna je namera sa kojom to radite. Ako se i bavite
“konkurencijom”, Cinite to samo da biste se inspirisali, ne da
biste videli sa kime ¢ete uci u “trku za prvo mesto”. Takva
vrsta takmicarskog duha oduzima vreme i energiju

za kreativna stanja koja u blogovanju donose uspeh.
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Svaki dobar bloger zna koliko vremena i truda je potrebno za
kreiranje fantasticnog priloga, on nije u prilici svako malo da
gleda Cime se drugi bave.

Vazno je razumeti zbog €ega se stvari rade na odredeni
nacin

Ukoliko uoCi pokretanja svog bloga odete u obilazak blogova iz
iste niSe, vazno je da razumete zbog Cega se odredene stvari
rade na odredeni nacin.

Sa ovim se ¢esto susrecem u radu sa klijentima, kada traze da
se uvede odredena funkcionalnost ili neki segment sajta
predstavi na specifican nacin samo zato Sto su videli da je
neko iz njihove niSe tako uradio.

Na pitanje zasto, mnogi od njih nemaju objasnjenje, samo su,
eto, videli da taj i taj to ima. Dakle, nisu ni razmislili kako i da li
bi im uopste tako nesto sluzilo. U ovu zamku se lako upada jer
se ne zna dovoljno o samoj izradi sajtova i psihologiji
posetilaca, veC kopiraju drugi.

Blogovi, i sajtovi uopsSte, nikada ne bi smeli da se rade po
Sablonu. Njih tokom izrade treba prilagoditi svrsi bloga ili
biznisa za koji se kreiraju. Da, naizgled su svi slicni, ali su

detalji ti koji prave ogromnu razliku.
Blogovanje je namenjeno kreativcima
Ukoliko nemate sopstvene ideje, vec ste videli da tamo nekom

ide, pa odlucili i sami da se upustite u blogovanje, neCete
opstati.
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Blogovanje zahteva mnogo rada i vremena, zbog toga se
deSava da se oni koji nemaju ideje i nisu strastveni po
njihovom pitanju umore kad - tad. Nema to veze sa ostalima u

istoj nisi.

Dok saobracaj ka mom blogu joS uvek nije bio stabilan, a zatim
i u konstantnom porastu, umela sam da Citam svoje priloge i
uzivam u svemu Sto sam “napravila”. Nije mi fokus bio na
tome kako bas nesto i nema ljudi, ve¢ na onome Sto volim da
radim. Zbog toga Cvrsto zastupam opredeljenje za nisu koju
volite, to je jedina stvar koja Ce vas odrzati dok vam i zvanicno
ne krene.

Takode, blogovanije je prostor u kom za svakoga ima dovoljno
publike, samo ako je spreman da joj se posveti na adekvatan

nacin. Ne otvarate kafi¢ u kraju, gde su Sanse da vam svakog
jutra na kafu dolazi neko iz drugog grada gotovo nepostojece.

Na pocCetku ni sama nisam imala potpunu svest o ovome.
Sama sam svoja oCekivanja ogranicCila na publiku iz Srbije i par

komsijskih zemalja. Medutim, onih koji razumeju jezik kojim
ovde govorim ima Sirom cele Evrope, pa i sveta.
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Lekcija 04

SADRZAJ KAO KLJUC
SVAKOG USPESNOG BLOGA




Mnogi pocCetnici na blogovanje gledaju kao na veliku
neizvesnost:

Ako mi krene, onda cu to.. Ukoliko uspem, onda cu ono...
Pitanje je zbog Cega stvari ne biste postavili tako da sigurno

uspete? Do vaSe ozbiljnosti i doslednosti je, ne do talenta ili
srece.

Da se razumemo, za blog o kakvom ovde govorimo sve je
vazno:

| dizajn:;

I struktura:;

I SEO - optimizacija sadrzaja za pretrazivace;
I mejling lista;

i svi ostali aspekti koji ga Cine.

Ali, ako sadrzaj nije dobar, sve nabrojano ¢e pasti u vodu.
Evo Sta kvalitetni prilozi, zapravo, rade za vas blog:

e PovecCavaju saobracaj ka vasem blogu;

e Jednom kada se publika nade na vasem blogu i zatekne
korisne informacije, prijavice se na vasu mejling listu;

e Kroz mejling listu izgradicete poverenje kod svojih Citalaca,
a zadovoljni ¢itaoci na kraju uvek kupuju vase proizvode |
usluge.
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Dakle, kvalitetni prilozi dovode do postizanja najvaznijih
ciljeva. Ciljeva koji su smisao gotovo svake web lokacije koja
postoji.

Kada govorimo o sadrzaju, imajte u vidu da blogovanje ne
podrazumeva sastavljanje reci u tekstove u nadi da ¢e ih neko
procCitati. Morate pisati priloge za koje znate da Ce biti Citani - |
to rado!

Svako ko je upravo pomislio - Otkud ja mogu da znam da ce
se ljudima moj tekst svideti ili da ih ono o cemu pisem uopste
zanima?! — samo do sada nije napisao jedan takav prilog. Kada
ga napisSete, znacete.

Takode budite uvereni da ne postoji oblast koja nema svoju
publiku. Ukoliko vas odredena tema interesuje, zasto mislite
da ste jedini? Onda bi to interesovanje bilo prilicno
ekskluzivno, zar ne?

Medutim, glavna svrha kvalitetnih priloga nije samo da sluze
onima koje date oblasti interesuju, vec€ i da zainteresuje
ostale, koji nikada pre o tim temama nisu ozbiljno razmisljali.

Medutim, do problema dolazi jer vecina gubi fokus na samom
poCetku. Navodno se upusStaju u blogovanje zato Sto zele da
govore o0 temama koje vole, a onda najveci deo vremena
provode grcevito pokusSavajuci da steknu publiku na sve
nacine osim jedinog koji je ispravan: pisanjem kvalitetnih
priloga.

Sta podrazumeva kvalitetan sadrzaj na jednom blogu?

Pre svega, to su prilozi od 1500+ reci, koji bi u blogovanju
trebalo da postanu praksa. Oni se ujedno mogu smatrati i
detaljnim vodiCima, jer priloge od 500 - 600 recCi i publika i
pretrazivacCi smatraju nepotpunim.
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Svaki Citalac Ce radije procitati kvalitetan prilog dva puta
meseCno, Nego tri prosecna priloga nedeljno.

Takode, kvalitetan sadrzaj ima dug zivotni vek. Uvek se iznova
pojavljuje na samom vrhu pretrage pretrazivaca zbog
verodostojnosti i relevantnosti informacija koje se odnose na
odredenu temu, nekoliko meseci, pa Cak i godina nakon sto je
objavljen. Upravo ovakav sadrzaj pravi saobracaj ka vasem
sajtu. Osim pretrazivaca, koji ¢e ovakve sadrzaje visoko
rangirati, zadovoljni Citaoci Ce zeleti da podele sa Sto vise
svojih prijatelja i pratilaca na drustvenim mrezama.

Kada su informacije koje dostavljate u pitanju, uvek na umu
imajte sledece: Ja blogujem da bih poducavao, a ne
objavljivao novosti iz svog licnog zivota.

Ima blogova koji su kao dnevnici. Medutim, svi profitabilni
blogovi to nisu.

Kvalitetnim prilozima o kojima ovde govorimo cCitaoci Ce se
uvek iznova vracati. To su prilozi po kojima Cete na kraju biti

prepoznatljivi.
Kvalitetan prilog karakteriSu sledece stavke:

e Edukuju Citaoce;

e Daju Citaocima konkretne korake za reSenje odredenog
problema;

e Predstavljaju sveobuhvatne vodiCe;

e Pruzaju realne brojeve i detalje;

o Potkrepljeni su primerima, grafikonima, fotografijama, itd;

o Daju odgovore na Cesta i vazna pitanja;

e Ukazuju na eventualne izazove sa kojima se Citaoci mogu
suociti i kako da ih izbegnu.
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Svrha vaseg sadrzaja jeste da zadivi publiku i Citaoce. Zadatak
vam je da Citaocima obezbedite toliko fantastican i koristan
sadrzaj da ¢e morati da se vrate na vas blog i ponovo ga
procCitaju.

Ovakuvi prilozi ¢e vam konacno pomoci da dobijete vise
pretplatnika na svojoj mejling listi i prodate viSe svojih
proizvoda i/ili usluga.

U slucCajevima kada prilozi predstavljaju neke od tih proizvoda
il usluga, direktno Ce ukazivati Citaocima na sve detalje i
prednosti, omogucavajuci im da saznaju sve pojedinosti, Cime
povecavate Sanse da Citaoce pretvorite u kupce.

Ovakvi prilozi takode stavljaju ljudima do znanja da ste ekspert
u nisi o kojoj piSete, samim tim gradite i autoritet u toj

oblasti. Izgradnja profitabilnog bloga zapravo je bazirana na
izgradnji poverenja.

Kvalitet pre kvantiteta

Kada Cuju da je potrebno pisati priloge od najmanje 1,500 -
2,000 reci, blogeri uglavnom pocnu da panice - kako je
moguce pisati ovakve priloge 3 - 5 puta nedeljno?!!

Odgovor je da ne treba to da radite.

Poenta uspesSnog blogovanja je da piSete DOBAR sadrzaj,
REBDE. Mnogo uspesnih blogera objavljuje nove priloge
jednom ili dva puta mesecno, ali zato svi znaju da Ce biti
fantasti¢ni kada ih objave.

Kvalitet pre kvantiteta. U suprotnom cete uvek biti kao na

pokretnoj traci, pokuSavajuci da napravite sadrzaj za koji su
male verovatnoce da ¢e sluziti bilo kome.
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Postoji jos jedan dobar razlog zbog kog je bolje rede
objavljivati kvalitetne priloge - potrebno je da ostanete
normalni i posvetite se dugorocnim ciljevima i projektima,
umesto da ste konstantno optereceni pisanjem novog priloga
za sutra.

Koliko vremena je potrebno za pisanje kvalitetnog
priloga?

Ocekujte da Cete provesti nekoliko dana, ako ne i celu nedelju,
za pisanje jednog ovakvog priloga - koji ¢e oduseviti Citaoce,
navesti in da ga podele na drustvenim mrezama i usmeriti
nove oCi ka vasem blogu.

Uzmite u obzir da ¢e vam visSe vremena trebati ako ste
pocetnik.

Formula za pisanje kvalitetnih priloga za blog

Do sada smo rekli sve o tome Sta podrazumeva kvalitetan
sadrzaj na jednom blogu, a u nastavku Cete saznati i kako da
ga kreirate.

Podelite proces nastajanja novog priloga na faze

NiSta na ovom svetu nije toliko kompleksno ukoliko se podeli
na manje i odgovarajuce segmente.

Glavne faze u nastajanju jednog priloga za blog su:

Dolazenje do ideje za novi prilog;
Pravljenje nacrta teksta;
Pisanje;

Revizija;

Priprema grafike;

Objavljivanje priloga.

oA NN
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Sada ¢emo reci vise o0 svakoj od navedenih faza.
1. IDEJA

Vazno je razjasniti da se ne moze desiti da ostanete bez ideja
za nove priloge. Ono Sto se moze desiti je da usled velike
iscrpljenosti imate kreativnu blokadu, ali niposto u tim
trenucima nemojte govoriti da nemate o Cemu da piSete.

Evo kako da na lageru svojih buducih priloga uvek imate bar
15 naslova:

1.1. Citajte priloge iz iste nise
IskljuCivo zbog inspiracije, niposto imitacije.

PsiholoSka i nauCna Cinjenica je da nas mozak i podsvest
podrzavaju svakom prilikom kada na neSto usmerimo svoju
paznju tako Sto nam Salju jos relevantnih informacija kojima
raspolazemo o odredenoj temi.

TesSko ¢e vam doci inspiracija za novi prilog dok krstarite news
feed-om na Facebook-u ili gledate vesti.

Neretko je samo jedna reCenica potrebna da u nama probudi
ideju za potpuno novi tekst.

1.2. Zapisujte svoje ideje

Svima nama se deSava da nam, u trenucima kada smo zauzeti
drugim poslovima, kroz misli prode inspirativna reCenica. Tada
uglavnom nismo u prilici odmah sve da ostavimo i sednemo
za raCunar da pisemo, ali je vazno da takve stvari zabelezimo.
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1.3. Odgovarajte na pitanja i zahteve svoje ciljne grupe

U vremenu u kom zivimo nema smisla re¢i da ne znamo o
cemu bismo pisali na svom blogu.

Postoje grupe na drustvenim mrezama, postoje forumi,
postoje drugi blogovi na kojima publika svakodnevno
postavlja pitanja u nadi da ¢e docCi do odgovora.

|zaberite hocete li napisati jedan sveobuhvatni vodic sa
odgovorima na deset najcescih pitanja ili Cete na svako od tih
pitanja odgovarati u formi jednog kraceg teksta.

Takode, svoju publiku mozete direktno pitati o cemu zele da
Citaju u narednom periodu. Ovo sam i sama jednom prilikom
uradila, ali ne zbog nedostatka ideja, vec¢ znatizelje.

Interesantno mi je bilo da niko nije odgovorio da zeli viSe da
Cita o WordPress-u. Jedan gospodin mi je Cak otvoreno rekao
da o WordPress-u i web dizajnu vec postoji puno korisnih
sadrzaja.

Shvatate li koliku sam uslugu i sebi i svojim Citaocima
napravila ovim potezom?

1.4. Konstantno se edukujte
Nema inspiracije bez edukacije!

Velika zivotna greska je misliti da znamo sve o svemu. U

trenutku u kom poverujemo da ne postoji nista vise sto bismo
mogli da nau€imo u odredenoj oblasti, gubimo prednost.
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U ovu zamku mnogo lakSe upadaju ljudi koji se, recimo, dugi
niz godina bave poslom u okviru kog su pokrenuli i blog.
PocCetnici su svesni da postoji puno toga Sto ne znaju, pa se
viSe trude da dostave kvalitetnije i potpunije informacije.

2. NACRT BUDUCEG PRILOGA
Ovo je faza u kojoj se viSe promislja nego pise.

Uzmite prazan list papira i zapisujte sve misli na odredenu
temu koje vam nasumicno dolaze.

Sta bi sve trebalo reéi? Sta je vazno ne izostaviti? Cime
publiku ne treba daviti?

Nakon Sto se uverite da ste pokrili sve segmente teme koju
zelite da obradite, napravite nacrt svog buduceg priloga.

3. PISANJE ZA BLOG

Pisanje za blog podrazumeva mnogo Vvise od sastavljanja
dobrog teksta sa pregrst korisnih informacija. Te informacije
treba znati prezentovati na nacin na koji ¢e publici biti lako da
in:

e prati;
e shvati;

e USVO]ji.

Hajde da vidimo o ¢emu treba da vodite racuna u ovoj fazi.
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3.1.1. Budite jasni i odredeni

To Sto temu o kojoj govorite drzite u malom prstu, ne
podrazumeva da je drze i ostali. Ovo je jako tezak zadatak,
jer u svakom momentu morate voditi racuna hoce li vasim
Citaocima biti jasno o cemu pisete. HocCe li neko ko nema
iskustva u odredenoj oblasti i ne barata vasom poslovnom
terminologijom mocCi da razume Sta treba da uradi?

lzbegavajte izraze koji se Cesto upotrebljavaju u vasem poslu,
ali ostatku sveta zvucCe kao strani jezik. Umesto da se trudite
da ostavite utisak eksperta, birajte da se svojim Citaocima
obracate jezikom “obicnih” ljudi.

Ukoliko ucinite da svima bude jasno o Cemu govorite, pre Ce
poduzeti akciju i primeniti neki od vasih saveta. Kada ucinite

da vasi saveti pomognu onima koji su ih primenili, zapamtice
vas i uvek se vracati po jos.

3.1.2. Drzite se sustine

Istina je da bi jedan kvalitetan prilog trebalo da ima najmanje
1500 recli, ali to ne znacCi da treba da idete zaobilaznim
putevima do sustine onoga o Cemu govorite. PoStujte svoje
Citaoce tako Sto im necCete oduzimati vreme suvisnim
informacijama. Umesto da do sustine dolazite, krenite od nje.

Znate li Sta najveci broj ljudi radi odmah nakon Sto otvori
stranu na internetu? Ode do njenog kraja zeleci da vide sa
kakvim sadrzajem imaju posla i to je vasa Sansa da ih zadrzite
na svom blogu.

Organizujte svoj prilog tako da dok posetilac sajta skroluje do
kraja uoCi njegove glavne segmente.
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ViSe o strukturi govoricemo u nastavku lekcije.
3.1.3. Fokusirajte se na koristi Citalaca

|lzbegavajte da govorite o sebi i postavljate se kao merilo
vrednosti. Ukoliko niste cenjena javna licnost, malo koga Ce
zanimati §ta vi mislite ili osecate. Citaoce jedino zanima korist
koju Ce imati od vasSeg priloga i to je savrSeno u redu.
Prinvatljivo je da navedete svoje greske i iskustva u vezi sa
temom vaseg priloga. Tako Cete ostalima ukazati na

potencijalne poteskoce i prepreke sa kojima bi se mogli
susresti i kako da ih reSe.

Uvek svojim Citaocima stavite do znanja Sta ih Ceka, ali ne i
kako se licno osecate po tom pitanju.

Sto je veca korist koju posetioci vadeg bloga imaju, vedi ¢e biti
I broj njegovih poseta.

3.1.4. Budite neposredni i prirodni

Posetiocima vaseg bloga treba da bude jasno da se iza reci
koje Citaju nalazi osoba od krvii mesa. Ne treba da zvucite kao
dosadni profesor ili priru¢nik za upotrebu.

Licnost blogera igra ogromnu ulogu u razvijanju njegovog
bloga. Nikada ne kopirajte druge, ve¢ budite prirodni. Ukoliko
ste ozbiljna osoba, nemojte zbijati Sale na svom blogu jer ste
to videli kod drugih blogera Ciji rad cenite. Sa druge strane,
ako ste po prirodi veseli i nasmejani, izbegavajte da sve vreme
zvucite ozbiljno, brzo ¢e vam dosaditi.
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Prelepa mogucnost koju blogovanje pruza je to Sto mozete i
treba da budete upravo ono Sto jeste. Nemojte se plasiti Sto
se necCete svideti svima, tako nesto je zapravo i pozeljno, jer
Ce se vasoj zajednici prikljuciti uglavnom osobe slicne vama.

Dok piSete priloge, zamislite da se obracate svojim najboljim

prijateljima. Sa druge strane nalazi se neko kome su potrebni
vasa pomoc i saveti.

3.2. Struktura i formatiranje priloga

O strukturi priloga najbolje je voditi raCuna tokom samog
pisanja. Mozda ¢e nekome biti lakSe prvo da napisSe ceo tekst,
pa naknadno da ga preureduje, ali tako nesto Cesto zna biti
veliko gubljenje vremena.

3.2.1. Koristite naslove i podnaslove

Vrlo je vazno da se Citaoci kroz vas prilog lako krecu, a to je
najbolje postici deljenjem sadrzaja na smislene celine sa
relevantnim naslovima i podnaslovima.

3.2.2. Delite svoj tekst na kratke paragrafe

Prilog na blogu nije isto Sto i poglavlje u knjizi.

Zamislite da na laptopu otvorite stranu nekog sajta i
zateknete jednoliCan tekst na celoj strani. Postavljen od leve
do desne ivice ekrana. Veoma brzo biste digli ruke od Citanja
takvog teksta.

Osim publike, i pretrazivaci vole naslove i kratke paragrafe.
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3.2.3. Margine izmedu paragrafa moraju biti vece

Uzaludno je deliti sadrzaj na paragrafe ukoliko je prostor

izmedu njih mali. Ipak, da biste postigli ovakav efekat niposto
ne smete pritiskati Enter na tastaturi vise puta, vec¢ zadati CSS
pravilo.

3.2.4. Dodatno formatiranje

Gde tekst zahteva, koristite bullet points, boldovan ili italic
tekst.

3.2.5. Vodite racuna o velicini fonta

|z nekog razloga postoji puno blogova sa sitnim slovima. Ne
znam da li je u pitanju nedostatak osecaja, neznanje ili
estetski razlozi, ali Sta god da jeste, ovo je ogroman propust.
Zivimo u vremenu u kom su nam o¢i premorene zbog
upotrebe mobilnih telefona i raCunara. Nemojte svoje Citaoce
dovoditi u situaciju da ih dodatno zamaraju na vasem blogu.

3.2.6. Kontrast je takode vazan

Sve osim tamnog teksta i Cisto bele pozadine nije prihvatljivo.
Razlozi su isti kao za velicinu fonta.

Ovo nije mesto gde treba ispoljavati kreativnost.
3.3. Prilikom pisanja pustite reci da teku

U ovoj fazi nije potrebno voditi racuna o smislenimi
gramaticki korektnim reCenicama.
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Meni se neretko deSava da imam ideju i nacrt buduceg
priloga, ali kada sednem da piSem prosto ne znam da se
izrazim. Dozivim neku vrstu blokade.

Tada samo puStam da reci izlaze redosledom kojim one zele.
Takav tekst uglavnom ne li¢i ni na $ta, ali u ovoj fazi vazno je
da nastaje.

3.4. Iskljucite svoj mobilni telefon!

Kreativni proces je nezgodna stvar. U jednom trenutku
mozete imati utisak da stvarate umetnicko delo, dok u
drugom ne znate ni kako vam je ime, kamoli kako da nastavite.

Zato je vazno zastititi se od bilo koje vrste ometanja.

Budite uvereni da Cete viSe posla obaviti za sat vremena u
miru, nego za tri sata tokom kojih ste ometani.

4. REVIZIJA

Upamtite da je revizija majka dobrog teksta.

Mnogo ljudi obeshrabri se pri samoj pomisli na pokretanje
bloga samo zato Sto su se uverili da ne znaju lepo da pisu.
Malopre ste Culi da ne znam ni ja svaki put, ali tu je zlatna

revizija.

Da biste imali dobar tekst, potrebno je raditi revizije najmanje
dva ili tri dana nakon Sto zavrSite sa pisanjem.

VracCajte se svom prilogu iznova i iznova... i 300 puta ako je
potrebno.

Ne preterujem.
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U jednom Citanju uocCicete slovne, u drugom gramaticke
greske. Opet, u nekom narednom, zamenicete rec koju ste
upotrebili drugom, koja je adekvatnija. UCinicete odredene

reCenice smislenijim. Sve od navedenog je vazno za kvalitet
jednog teksta.

Nekima ce pomoci i Citanje naglas, pa probajte.

Desilo se par puta da istog dana napisem i objavim tekst, ali
nikada nisam bila zadovoljna. Uvek sam mu se kasnije vracala
kako bih ga unapredila.

Ovde je mnogo vazno da ne zurite posSto-poto da objavite
novi prilog. Bolje je i probiti planirani rok nego objaviti prilog

koji ne valja.
5. GRAFIKA | FOTOGRAFIJE ZA PRILOG
Morate i to pripremiti.

Grafika i fotografije nisu tu samo iz estetskih razloga. Zapravo,
takvi razlozi su na poslednjem mestu. Nemojte nikada umetati
nasumicno odabranu grafiku u svoje priloge samo da biste ih
“ulepsali”. Prvo, ako tekst nije dobar, zasto bi lepa slika
pomogla? Drugo, uspori¢ete brzinu ucitavanja strane
bespotrebno.

GrafiCki sadrzaji trebaju nam zbog:

e publike;
e pretrazivaca.
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Grafika i fotografije u prilozima treba da posluze kao dodatak
samom sadrzaju. | oni treba da budu informativnog karaktera.

“Razbijanje monotonije” je pogresan razlog za njihovo
postavljanje.

Ipak, ukoliko vas tekst ne zahteva graficki sadrzaj, zbog
pretrazivaCa treba da postavite najmanje jednu sliku. Tu sliku
Cete nasloviti isto kao i kljucnu recC za koju ste optimizovali
svoj prilog.

To svakako moze biti featured slika vaseg priloga.

Takode, za bolje rangiranje na pretrazivaCima treba koristiti
grafikone i tabele, odnosno sve ono Sto ¢e zadrzati publiku
duze na vasem blogu.

6. OBJAVLIIVANJE PRILOGA

Dolazimo i do poslednje faze ovog naseg procesa.
Predlazem vam da i objavljivanje ostavite za naredni dan.
Nasem mozgu je potreban odmor. Onda kada zavrSimo sa
revizijama dajemo mu signal da je posao obavljen i da moze
da odmori. Tako rastereceni, najbolje mozemo sagledati sve

Sto smo napisali. Nakon Sto se konacno uverite da je sve kako
treba - pritisnite Publish dugme.
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Lekcija 05

KAKO ODABRATI | ZAKUPITI
DOMEN | HOSTING ZA BLOG




Kao Sto smo u prvoj lekciji rekli, necete moci da izgradite blog

koji Ce odgovoriti na sve vase potrebe ukoliko prethodno
ne zakupite domen i hosting.

Takode treba da znate da se blogovi na besplatnim
platformama, kao Sto su Blogger ili WordPress.com ne mogu
monetizovati.

Sta je veb hosting?

Da biste uopsSte mogli da postavite svoj sajt na internet, treba
da iznajmite prostor na serveru kod hosting provajdera -
firme koja se takvom vrstom usluga profesionalno bavi.

Vi u tom slucaju iznajmljujete prostor na jednom od njihovih
servera, a oni su zaduzeni za to da vas sajt uvek bude na
internetu, 24 sata dnevno, 7 dana nedeljno.

Jezikom laika rekli bismo da je veb hosting fizicki prostor na
kome Ce se nalaziti vas blog.

Sta je domen?
Domen je adresa vase pocetne strane (npr.
savetizablogere.com), vas identitet na vebu i treba verno da

predstavlja vasu poslovnu aktivnost ili sadrzaj.

Ime domena se registruje lako i ne koSta mnogo. To moze da
se uradi na dva nacina:

e direktno u registru domena;
e preko hosting kompanije.
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Danas je uobicajeno da hosting kompanije registruju imena
domena u sklopu procesa otvaranja naloga. Ta usluga se nudi
da biste vi, kao korisnik, mogli sve da obavite na jednom
mestu.

Kada registrujete ime domena, iznajmljujete ga na godinu
dana (moze i na duzi period, ali ne zauvek). Na kraju
iznajmljenog perioda morate obnoviti ime domena; ako to ne
ucinite, domen Ce postati dostupan drugim ljudima koji zele
da ga registruju.

Postupak registrovanja domena je jednostavan. Kada nadete
odgovarajuci domen, registar domena vodice vas kroz ostale
korake postupka. Kada zavrSite registrovanje, elektronskom
posStom Cete dobiti poruke koje to potvrduju.

Prilikom registrovanja domena, veoma je vazno da ispravno
upiSete svoje licne podatke i da ih redovno azurirate. Otprilike
mesec dana pre nego Sto vas domen istekne, registar
domena ili hosting kompanija preko koje ste ga registrovali,
poslace vam poruku elektronskom postom, s napomenom da
domen treba obnoviti.

Kako izabrati odgovarajuc¢e ime za domen?

Za odabir domena ne postoje carobne formule, ali se moze
recCi da dobra imena domena imaju sledecCe osobine:

e Lako se pamte;
e Lako se pisu;
e Lako se dovode u vezu sa sajtom koji predstavljaju.
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Ime domena igra veliku ulogu u uspesnosti jednog sajta.
Ukoliko se desi da izaberete neodgovarajuce ime, U
buduc¢nosti mozete biti izlozeni velikom stresu i frustracijama
zbog migracije sajta na drugi domen, jer se strane sajta gube
iz dotadasnjeg ranga u rezultatima pretrage.

Zbog toga je vazno da na samom startu odaberete adekvatno
ime domena.

Ceo proces oko izbora imena domena neki put ume da bude
iscrpljujuci, pa i stresan, upravo zato sto niko ne zeli da
napravi gresku.

Da vas ne bih mnogo plasila, dac¢u vam nekoliko saveta koji e
vam pomoci pri odluci o imenu domena:

1. Drzite se standardnih i utvrdenih ekstenzija domena
Danas postoji mnogo ekstenzija domena koje su nam
dostupne, od standardnih kao Sto su: .com, .neti.org, do onih
novih koje se odnose na odredenu nisu: .club, .biz, .pizza,
.photography, .blog. itd.

Najbolje je da se drzite odavno uspostavljene i kredibilne
ekstenzije .com. lli eventualno nacionalne ekstenzije svoje
zemlje - .rs, .ba, .hr, itd.

Nove ekstenzije domena joS uvek izazivaju veliko nepoverenje
kod posetilaca i deluju neprofesionalno.

Osim toga, ukoliko za ime svog domena izaberete, na primer,
marko.photography, mnogi korisnici Ce pretpostaviti da u
nastavku treba dodati .com i tako zavrsiti na nepostojecoj
strani sajta photography.com.

© SVEOBUHVATNI VODIC KROZ BLOGOVANJE
Maja Vuckovié


https://savetizablogere.com/

2. Koristite klju¢ne reci

KljuCne reci takode igraju vaznu ulogu. Na osnovu njih
pretrazivaci dolaze do zakljuCka o cemu je na vasem sajtu rec.

Ako na svom sajtu imate kvalitetan i dobro organizovan
sadrzaj, klju¢ne reci u nazivu domena dodatno ¢e doprineti
boljoj poziciji na Google-u.

3. Neka naziv domena bude sto kraci

lako su kljuCne reCi vazne, pazite da ne preterate u njihovom
broju. Na primer,
savetizablogereisamostalnepreduzetnike.com bi u slucaju
mog bloga zaista bio besmislen.

4. 1zbegavaijte crtice u nazivu domena

Nikada ne kreirajte domen sa crticom, takvi domeni uglavnom
ukazuju na veb lokacije sa nezeljenim sadrzajem. Ovako Cete
izbeCi mogucnost da na svoje posetioce ostavite pogresan
utisak.

Takode se Cesto deSava da korisnici zaborave da upisu crticu,
pa vrlo lako mogu zavrsSiti na tudem sajtu ili nepostojecoj
adresi.

Kada planirate pokretanje bloga, najpre sastavite listu
potencijalninh imena domena, a zatim proverite njihovu
dostupnost putem

Veoma vazna stvar u vezi sa domenom i hostingom koju treba

da znate jeste da njihov zakup morate obaviti licno. To nije
posao osobe koju angazujete za izradu svog bloga.
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|zrada sajtova je oblast u kojoj neki web dizajneri

zloupotrebljavaju neznanje svojinh klijenata, pogotovo kada je
u pitanju hostovanje buduceg sajta.

Broj razgovora koji sam obavila sa ljudima koji su bili izigrani
na ovaj nacin je porazavajuci. Dizajner ih je na pocCetku
saradnje potap$ao po ramenu i rekao da ni o c¢emu ne moraju
da razmisljaju. Medutim, nevolje su usledile prvom prilikom
kada su klijenti izneli zahteve za poboljSanje dizajna ili
funkcionalnosti sajta i dobili negativan odgovor. Tada donose
odluku da raskinu saradnju, ali prava agonija tek pocCinje jer
dizajner ne zeli da im dostavi pristupne podatke za server na

kom se nalazi njihov sajt.

Dizajneri u ovim situacijama naplacuju hostovanje koliko im se
prohte i ucenjuju klijente gasenjem sajta. Najgore od svega je
mozda to Sto sajtove hostuju na jako loSim serverima.

Na kraju su, neki od ovih ljudi koji nisu imali srece, bili
prinudeni da zakupe novi domen i hosting i ponovo placaju
Stampu promo materijala zbog nove web adrese i kontakt
podataka. Takode poznajem i one koji su odustali od svojih
sajtova, iako su ideje za njihovo pokretanje bile fantasticne.

Medutim, to Sto su ovi ljudi uradili bi bilo isto kao da su zeleli
da otvore restoran, angazovali dizajnera enterijera i rekli: Evo
ti novac, nadi neki dobar prostor i zakupi ga bez mog
prisustva.

Znajte da samo onda kada licno zakupite domen i hosting
mozete imati punu kontrolu (i puno pravo) nad svojim
nalogom. U sluCaju da dode do nesuglasica sa dizajnerom,
mozete kontaktirati hosting provajdera i onemoguciti mu
pristup.
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Nakon ove, malo zastrasujuce price, iskreno se nadam da ste
shvatili koliko je vazno da i sami budete upuceni u tehnicke
segmente svog buduceg bloga.

Ovo je ujedno i najbolji nacin da na samom pocetku vidite sa
kakvom osobom imate posla. Ne verujte onima koji izbegavaju
da vam daju konkretne odgovore i uveravaju vas da se
odredeni deo posla vas ne tiCe. To je vas sajt, sve vas se tice.

ldemo dalje.

Moze se desiti da imate srece sa dizajnerom, ali ne i odabirom
hosting provajdera. Zapamtite da i najbolji web dizajner ne
moze dobiti bitku sa loSim serverom.

LoSa vest je da kod nas stvari po tom pitanju joS uvek nisu na
zavidnom nivou. Dobra je da, ipak, postoji hosting provajder

koji zadovoljava moje visoke kriterijume kvaliteta.
Evo joS par stvari koje treba da znate u vezi sa hostingom.
SSL sertifikat i https protokol su obavezni za sve

SSL sertifikat i https protokol omogucavaju enkripciju

komunikacije, odnosno sadrzaja koji putuje od servera do web
pretrazivaca posetioca i obratno. Time se onemogucava
zloupotreba, kao na primer prisluskivanje ili maliciozne

modifikacije sadrzaja koji putuje internet mrezom.

— C & httpsy/majavuckovic.com

\ PREPORUKA:
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Ranije su SSL sertifikati bili obavezni samo za online
prodavnice, gde su kupci prilikom placanja ostavljali vrlo

osetljive podatke o svojim karticama.

Medutim, od nedavno su SSL sertifikat i https protokol postali
obavezni za sve nas. Oni su jedan od kriterijuma koje Google
uzima u obzir prilikom rangiranja sajtova u svom indeksu.

Popularni pretrazivaci, Google Chrome od verzije 56 i Mozilla
Firefox od verzije 51, pocCinju da upozoravaju posetioce, ako
stranica sajta, koja sadrzi formular za unos poverljivih
podataka, na primer za unos lozinke, nema validan SSL
sertifikat i ne koristi bezbednu https komunikaciju.

GodiSnja cena SSL sertifikata kre¢e se od 3900 do 21900 rsd
(od 30 do 185 eur), ali ne panicite, jer imam dobre vesti.

, kog sam malocCas najavila, u
okviru svojih paketa daje besplatne SSL sertifikate. Tako po
standardnoj ceni hostinga dobijate i SSL serifikat i reSavate
veliku stvar.

Svakodnevni bekap

Stalno nailazim na priloge u kojima nam savetuju da redovno
moramo praviti rezervne kopije svoje baze podataka i ostalog
sadrzaja.

Slazem se u potpunosti jer sam sigurna da mnogi od vas
znaju kako izgleda ostati bez dragih uspomena ili vaznin
dokumenata usled pada sistema ili nekog drugog kvara na
racunaru.
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Ono sa Cime se ne slazem je da sami moramo voditi racuna o
bekapovima, jer smatram da je to posao provajdera kod koga
smo zakupili hosting.

Ne samo da se na ovaj nacCin oslobadamo dodatnog posla, vec
rastereCcujemo brzinu ucitavanja i rad naseg bloga. Plugin-ovi
za bekap su uglavnom “veliki” i veoma zahtevni.

Dobra tehnicka podrska

Ne znam ima li potrebe govoriti o tome koliko je vazno da nam
strucni ljudi uvek stoje na raspolaganju za pomoc¢ ukoliko
nesto ne krene po planu.

Ja sam tehniCkoj podrsci postavljala neka od
najozbiljnijin do najbanalnijin pitanja. Toliko banalnih da su sa
punim pravom mogli da me pitaju imam li viSe od 12 godina.

Medutim, predusretljivost se nije razlikovala u zavisnosti od
prirode mojih pitanja i tako su od mene stvorili lojalnog
korisnika.

Kvalitetni serveri

Sve prethodno naravno pada u vodu ukoliko kvalitet servera
nije dobar.

Dobra vest je da su nam odnedavno na raspolaganju SSD
hosting paketi, koji, jezikom obicnih ljudi, podrazumevaju
super tehnologije koje obezbeduju bolje i stabilnije
performanse servera i brzi odziv sajta.

Jos bolja vest je da su i standardni hosting paketi veoma
dobri, pa nam se ne moze desiti da pogresimo.
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Nacin na koji sam saznala koliko je vazno odabrati dobar
hosting bio je, u najmanju ruku, frustrirajuci. Klijenti su se zalili
na loSu brzinu ucitavanja sajta, a ja, bez obzira na sve
poduzete akcije, nisam uspevala da reSim problem.

Srecom, klijenti su imali poverenja u ono sto radim i poslusali
me kada sam kao poslednje reSenje predlozila da promene

hosting provajdera. Sta mislite kakav je bio rezultat?

Od tada sam visokoselektivna u pogledu provajdera na Cijim bi
serverima trebalo da radim, pa isto predlazem i vama.

Putem sledeceg linka mozete da preuzmete svoj:
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Lekcija 06

KAKO IZGRADITI
ZAJEDNICU LOJALNIH
CITALACA




Cilj svakog blogera, bez obzira na niSu u kojoj se nalazi, jeste
da oko svog bloga okupi veliku zajednicu lojalnih Citalaca.

Publika je ta koja daje smisao jednom blogu, ne njegov
sadrzaj. Zato se prema njoj treba odnositi sa najvecom
paznjom.

U ovoj lekciji neCemo govoriti o tome kako da povecate
saobracaj ka svom blogu, vec kako da one koji su putem tog
saobracaja stigli privolite da ostanu.

Postoje principi kojh svi treba da se drze ukoliko zele da
izgrade veliku zajednicu oko svog bloga:

Vrednost;
Doslednost;
Darezljivost;
Predusretljivost;
Rezultati.

1. Vrednost

Niko necCe unedogled boraviti na vaSem blogu samo zato sto
ste ga pokrenuli. Sve Sto dostavljate svojoj publici mora imati
nekakvu vrednost. Na neki nacCin treba da im koristi, sluzi,
olakSa, pomogne, zabavi ih, oraspolozi, usmeri...

DrzecCi se ovog principa od svojih Citalaca pravite armiju ljudi
dobre volje, koji ¢e nesebicno Serovati vase priloge i
prijateljima govoriti o fantasticnim savetima koji su im
pomogli.
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2. Doslednost
Kojim ljudima se ne veruje? Onima koji jedno rade, a drugo
govore. Kao ni onima koji samo govore, a ne rade nista.

Jedan od najboljih naCina da oterate Citaoce sa svog bloga
jeste da ih zbunite - a zbunicete ih ako ono Sto radite i
govorite nije u skladu.

Nije zgodno ni nestajati po par meseci sa sopstvenog bloga,
bilo da su u pitanju novi prilozi ili javljanje email
pretplatnicima.

Nedoslednost podrazumeva i skretanje sa tema kojima se na
blogu bavite, kao i Cestu promenu nacina obracanja publici.

Biti dosledan u blogovanju znaci biti pouzdan, biti neko kome
se moze verovati. A da biste stekli poverenje Citalaca vazno je
da imate plan, postavljate realne ciljeve i ostvarujete ih jedan
po jedan.

3. Darezljivost

| u ovoj lekciji podsetiCu vas na majndset starog kova. Izmedu
ostalog, karakterise ga i sebicCluk.

Svako ko grcevito zeli da unovCi i najmanji deo svog rada ne
moze profitirati. Mozda se nekima ne dopada da ovo Cuju jer
im nema smisla, ali to je zato Sto nisu naucili da sagledaju Siru
sliku.
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Znate li koliko je pretplatnika sa moje mejling liste mesecima
pratilo sve o Cemu piSem da bi me na kraju angazovali za
konsultacije, izradu sajta ili dizajna”? Da im nisam dala
mogucnost besplatnih saveta ne bi me angazovali nikada. Da
vi prethodno niste bili u prilici da Citate priloge na mom blogu,
ne biste odlucili da kupite ovaj vodic.

ZAPAMTITE: Ako se potrudite da kreirate uslove u kojima svi
dobijaju, brze Cete u blogovanju napredovati.

Jedan zadovoljan email pretplatnik koji ne kupi nista sto
nudite, ali vas uvek i svuda preporucuje, znaci¢e vam vise od
pet koji kupe i Cute.

Slobodno dajte besplatne materijale, publika ¢e to umeti da
ceni.

4. Predusretljivost

Jos jedan nacCin da izgradite snaznu vezu sa publikom jeste
da im budete na raspolaganju za dodatna pitanja i pomoc.
Odgovarajte redovno na mejlove i komentare svojih Citalaca i
pokazite da vam je zaista stalo da izvuku Sto je moguce vise
od vaseg bloga.

5. Rezultati: pokazite da i sami napredujete

Kao Sto je bilo reCi u uvodu, potrebno je da razvijete naviku
konstantne edukacije. Ako ne napredujete vi, nece ni vas blog.

Publika uvek primeti trenutak u kom vise nemate nista novo
da kazete i poCne da se osipa.
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Nova publika ¢e uvek na raspolaganju imati stare priloge, ali
onima koji su tu od pocetka potrebno je da rastu zajedno sa
vama.

| ne brinite da Cete u jednom trenutku ostati bez materijala jer

ne postoji tema u okviru koje ne mozemo dublje istrazivati i
uciti.

Kako se svideti publici?

Najbolji nacin da se svidite publici verovatno je taj da uopste
ni ne pokusavate. Osim toga, ne treba vi da im se svidite, veC
vas rad.

Jedino do Cega treba da vam je stalo jeste da napravite dobar
posao, Sto podrazumeva da na svom blogu obezbedite visok
kvalitet. Ostalo ¢e samo docCi na svoje.
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Lekcija 07

MAILING LISTA:
NAJIJMOCNIJE VLASNISTVO
SVAKOG BLOGERA




Znate li da najpopularnija aktivnost na internetu nije
pretrazivanje, vec koris¢enje mejla?

Mejling lista je najmocnije vlasnistvo svakog blogera koji
postoji. Ako je ima i koristi na pravi nacin, naravno.

Pre nego saznate koje su mnogobrojne prednosti mejling liste,
navescemo tri najvece neistine, koje mnoge odvracaju od
njenog pokretanja.

Neistina br. 1: Ljudi viSe ne otvaraju mejlove

lako bi email neki nazvali old school sredstvom komunikacije,
interesantno je da mu popularnost ne opada uprkos
mnogobrojnim aplikacijama koje su danas razvijene. Naprotiv,
Sto vise korisimo Viber, Whats'up i ostale aplikacije, email
pocCinjemo da shvatamo ozbiljnije, jer je to mesto gde nam
prijatelji i porodica nikada nece poslati neki Saljivi poster ili
slike renoviranog stana.

Istina je da ljudi i dalje proveravaju svoju elektronsku postu, ali
su zbog mora dosadnih reklama i nezeljene poste postali
obazriviji. Stoga, morate da vodite raCuna o tome Sta, kada i

koliko piSete svojim pretplatnicima.

Cilj je, zapravo, da se ljudi obraduju kada vide vase ime u
svom sanducetu, ali viSe o tome cemo govoriti nesto kasnije.

Neistina br. 2: Drustvene mreze su bolje mesto za
promociju

Drustvene mreze su bile zgodan alat za Sirenje vesti o nasem
blogu i biznisu pre nego su za to pocCele da nam naplacuju.
Svakako ni tada nisu bile bolje od email-a, jer ih ljudi koriste

prvenstveno za zabavu. Sa takvim stanjem svesti malo njih ¢e
shvatiti ozbiljno ono Sto nudite.
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Neistina br. 3: Drustvene mreze su stabilnije nego mailing
lista

Apsolutno netacno. Ovo moze izjaviti samo neznalica ili
zlonamerna osoba.

Algoritmi svih drustvenih mreza su konstantno u stanju
fluksa. Nikada ne znamo kakvo ¢e nas iznenadenje (uglavnom
neprijatno) sacekati narednog dana. U SAD su ljudi doslovno
dobijali nervne slomove zbog Instagrama, sto je i razumljivo
jer su im nedelje i meseci planiranja promocije pali u vodu

preko noci.

Sa mailing listom ovakvih iznenadenja nema, pa smo tako mi

ti koji u svakom momentu imamo potpunu kontrolu nad njom.

Zbog cega je mejling lista toliko mo¢éna? Zbog €ega njeno
pokretanje treba da vam bude na listi prioriteta?

e Link na drustvenim mrezama otvori 2 - 3% pratilaca, dok
mejl otvori 30-40% pretplatnika;

e /0% ljudi je odgovorilo da uvek otvara mejlove svojih
omiljenih brendova;

e Sticanje kupaca putem mejla je oko 40 puta vecCe nego
putem drustvenih mreza;

e Mailing lista je najbolji naCin da se povezete i gradite dobre
odnose sa svojim cCitaocima;

e Jedino nad svojom mailing listom imate potpunu kontrolu;

e Mailing lista je vazan izvor saobracaja ka vasem blogu;

e Svi vasi pretplatnici su potencijalni klijenti i kupci;

e Mejlovi koje Saljete su konstantan podsetnik na vas blog i
biznis.

Zar sada ne mislite da vredi uloziti trud u pokretanje mejling
liste”?
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Kako konvertovati posetioce bloga u pretplatnike mejling
liste?

Posetioci blogove ne posecuju da bi se prijavili na mejling
listu, niti njihove email adrese na njoj zavrSavaju nekim
cudom. Da bismo posetioce naseg bloga konvertovali u
¢lanove zajednice (email pretplatnike), prethodno im moramo
dati dobar razlog:

1. PisSite kvalitetne priloge

Kvalitetan prilog je glavni razlog zbog kog Ce posetioci
pozeleti da vam ostave svoju email adresu. Kvalitetni prilozi na
vasem blogu obecanje su posetiocima da ¢e kao vasi email
pretplatnici imati pristup dodatnim sadrzajima koji im mogu
koristiti.

Mnogi pocetnici u blogovanju se muce kako bi primenili sve
moguce strategije za konvertovanje posetilaca u pretplatnike,
a imaju desetak objavljenih priloga. Besmisleno je oCekivati
znacajne rezultate, a preskakati kljucne korake na putu do
njihovog ostvarenja.

Potrudite se da redovno objavljujete kvalitetan i zanimljiv

sadrzaj i Citaoci Ce lako pozeleti da postanu deo vase
zajednice i tako budu u toku sa novostima na blogu.

2. Kreirajte ekskluzivne materijale
Jos jedan nacCin za konvertovanje posetilaca sajta u email

pretplatnike jeste ekskluzivni materijal koji Cete ponuditi u
zamenu za email adresu.
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U kojoj god niSi da se nalazite mozete kreirati nekakvu
vrstu vodica bogatog savetima i informacijama koje ¢e vasim
pretplatnicima sluziti.

Ono Sto je najvaznije jeste da taj vas poklon zaista

ima vrednost. Nemojte se sluziti trikovima i obmanjivati
Citaoce samo da bi vam ostavili svoj email. Ako vide da su
izigrani, kako su se prijavili, tako Ce se i odjaviti sa vase

mejling liste.

Forme za prijavu na mejling listu moraju biti strateski
rasporedene

Jedna od najcescih greSaka koje mnogi blogeri prave je to Sto
im forme za konvertovanje posetilaca sajta u email
pretplatnike nisu strateski rasporedene. Oni postave jednu
formu za prijavu na bo¢nu traku i to je sve. Medutim, statistike
su pokazale da su posetioci sajtova razvili tzv. sidebar
blindness. Naime, blogeri i autori raznih drugih sajtova na
boCnu traku smestali su toliko nepotrebnih i nekorisnih stvari,
da su posetioci - svesno ili ne - razvili odredenu vrstu slepila
za njega.

Uvek imajte na umu da posetioci ne poznaju vas blog kao vi,
ne znaju gde se Sta nalazi, pa tako ne mozete postaviti formu
za prijavu na boc¢nu traku i smatrati da ste zavrsili posao. Kao
Sto upravo rekosmo, puno je onih koji uopsSte ne obracaju
paznju na sadrzaj boCne trake.

Forme koje imaju najvecu konverziju nalaze se:

o U zaglavlju svake strane;

e |spod svakog priloga;

e U onExit popup-u. To je prozor koji se pojavi pre nego
posetilac odluci da napusti sajt.
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Kako pisati mejlove koje ¢e vasi pretplatnici voleti?
1. Budite neposredni, opusteni i prirodni

Pitajte poCetnike i mnogi Ce vam odgovoriti da je daleko lakse
napisati prilog za blog nego newsletter.

Prilog na blogu drugi mogu, a i ne moraju da

posete. Newsletter, sa druge strane, odlazi pravo u email
sanduce, koje je privatno mesto svakoga od nas i dozivljava
se licno.

Medutim, energija sa kojom piSete prenosi se i na pretplatnike,
pa tako ni oni nece biti opusteni ako vi niste. Naprosto ne
mozete napisati mejl u strepnji kako nekome mozda
dosadujete i oCekivati veselu povratnu reakciju — potvrdeno
mnogo putal

Neka vam bude jasno da svi koji su bili spremni da vam ostave
svoju email adresu zaista zele da Cuju novosti od vas. Ukoliko
se u nekom trenutku predomisle, imace mogucnost odjave.
Imajte u vidu da je newsletter prostor koji dozvoljava nesto
prisnije i otvorenije obracanje, pa je pozeljno pisati kao da sve
ljude s one strane mejla poznajete dugi niz godina.

Ipak, ne zaboravite da neozbiljnosti nema mesta.
2. Zapitajte se: Zasto bi neko otvorio ovaj mejl?

Odgovor na ovo pitanje treba da glasi: Zato Sto ga ja Saljem.
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Ne verujte u price o neodoljivim i bombasticnim naslovima na
koje pretplatnik prosto moooora da klikne. To je tabloid
filozofija i svaki misleci Covek smatra je prilicno uvredljivom.

Naravno da za naslov mejla treba viSe da se potrudite
od Newsletter #075, Newsletter #076, itd. Ali pompu
slobodno mozete da preskocite.

Vas cilj treba da bude da vam ljudi zapamte ime i zbog toga
otvore mejl koji Saljete, ne izmisljanje zavodljivih naslova.

Najbolje Sto mozete da uradite na samom pocetku jeste da
kreirate mejl dobrodoslice.

Mejl dobrodoslice je mejl koji novi pretplatnik automatski
dobije odmah nakon Sto se prijavi na vasu mejling listu i
najbolji je nacin da vas upamti.

Vazno je da sa svojom publikom od prvog momenta pocCnete
da gradite korektne odnose, a statistike pokazuju da mejl
dobrodoslice oCekuje vise od 75% ljudi.

Dakle, 3/4 vaSe publike odmah nakon $to ostavi svoju email
adresu sedi i oCekuje jedan ovakav mejl. Stoga ih nemojte
izneveriti, veC ostavite dobar prvi utisak.

Statistike takode pokazuju da ovakav mejl ima daleko veci
open rate od standardnih newsletter-a koje Saljemo. Naime,
dok standardni newsletter otvori izmedu 45-50%
pretplatnika, mejl dobrodoslice otvori Cak do 86%, a to je
procenat koji se ne isplati ignorisati.
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3. Pisite sa jednim ciljem

Vazno je da uvek znate Sta svojim mejlom zelite da
postignete. Da li da pretplatnici posete novi prilog na vasem
blogu, obave kupovinu proizvoda koji je trenutno na popustu
ili im naprosto date savet bez poziva na akciju.

Ovo svakako ne znaci da nije preporucljivo na kraju svakog
mejla dodati linkove ka poslednjim ili najcitanijim prilozima ili
neku od vasih ponuda. Ipak, vodite raCuna da paznju svojih

pretplatnika ne usmeravate na previse stvari odjednom.

* %%

Znajte da se najozbiljnija publika uvek nalazi na mejling listi i
da se njeno pokretanje svima mnogostruko isplatilo.

* %%

Dodatak: Sta ne smete da radite nakon $to pokrenete
mejling listu?

Na kraju bih jos Zelela da navedem dva neprofesionalna trika

kojima se vlasnici mejling lista sluze.

1. Svojim pretplatncima ne nude moguénost odjave sa
mailing liste

Uvek Ce se deSavati da se neko od vasih pretplatnika
predomisli i odlucCi da viSe ne dobija vase mejlove. Za takve
prilike morate u svakom svom mejlu ponuditi i mogucnost
odjave sa mailing liste.

2. Manuelno vrac¢aju odjavljene korisnike na mailing listu
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Ima i onih koji u svojim mejlovima nude mogucnost odjave sa
liste, ali odmah nakon sto se pretplatnik odjavi sami ga
vracaju na listu.

Ovo je potpuno suludo jer kod bivsih pretplatnika jedino moze
izazvati gnev i obelezavanje sledeceg mejla koji dobiju kao
spam.

Putem sledecih linkova naucite kako da pokrenete sopstvenu
mailing listu i kreirate newsletter-e.
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Lekcija 08

MONETIZACIJA BLOGA




Ovo je tema koja sasvim opravdano budi najvece
interesovanje.

Ali, hajde najpre da odgovorimo na dva pitanja, Ciji Ce vas
odgovori usmeriti u najboljem pravcu kada su blogovanje i
zarada u pitanju:

Da li treba pokrenuti blog iskljuCivo zbog zarade?
Apsolutno ne.

Da li treba blogovati bez zarade?
Apsolutno ne.

Dakle, nemojte pokretati blog samo zato Sto nemate novca, a
Culi ste za blogere koji dobro zaraduju, jer Cete se razocCarati.
Sa druge strane, ako vodite blog koji i vii vasa publika volite,
znajte da je sasvim u redu da za svoj trud dobijete novCanu
nadoknadu.

Monetizacija jeste krajnji cilj u blogovanju. To je trenutak kada
svoj blog pretvarate u biznis.

Pre nego se upustimo u ovu pricu, zelim da navedem Sta je
svakom blogeru neophodno ukoliko zeli da monetizuje svoj
blog:

e WordPress blog na zakupljenom hostingu;
e Razvijen saobracaj ka blogu:
o Mejling lista.

Moze li se drugacije?
Moze, na o-ruk i kratkorocCno.
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Ne mozete preskocCiti neku od navedenih stavki i oCekivati
znacajan uspeh, zapamtite.

lpak, mi sada prelazimo na priCu o monetizaciji, a vi se kasnije
vratite prethodnim lekcijama kako biste bili sigurni da ste
usvojili sve najvaznije informacije.

Kako to blogovanje donosi novac?

Istina je da postoji mnogo nacina na koje se jedan blog moze
monetizovati, ali to ne znaci da je svaki od tih nacCina
dobar. Zapravo, mnogi od njih su zastareli i neprofitabilni, ali

¢emo i 0 njima svakako govoriti.

Odnos koji imate sa svojim blogom veoma je vazan, jer od
njega zavise rezultati koje Cete ostvariti u buducnosti. A da
vas taj odnos ne bi doveo do izgaranja, vec bio skladan i
plodonosan, potrebno je da vas blog radi za vas, a ne vi za
njega.

ZASTARELI NACINI ZA MONETIZACIJU BLOGA

Nekada je promovisanje drugih brendova, njihovih proizvoda i
usluga bio dobar nacin da se zaradi od blogovanja, a vidim da
mnogi i danas misle da je to jedini nacin.

Postoje tri naCina za ovu vrstu monetizacije, a ja vam ne bih
preporucila da se oslanjate ni na jedan od njih kao jedini izvor

prihoda.

Hajde zato da ih navedemo i vidimo koja su im ogranicenja:
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1. Reklame

Postavljanje reklama na blog je jedan od osnovnih, a ujedno i
najgorih nacina za monetizaciju. Evo zbog Cega:

Zamislite da radite u firmi u kojoj imate dugacko radno vreme,
a malu platu. Postavljanje reklama na blog kome ste posvetili
toliko vremena i energije samo je josS jedan nacin da se nadete
u pomenutoj situaciji. Radicete mnogo za male pare.

Ovo je naCin na koji pomazete drugim brendovima da rastu,
umesto da stvarate sopstveni. Zbog Cega bi, pobogu, bilo ko
toliko truda ulozio u kreiranje sadrzaja za blog da bi prvom
prilikom posetioce poslao na drugu web lokaciju?

Osim toga, da biste uopste postavili reklame na svoj blog |
imali minimalnu zaradu od njih, morate izgraditi ekstremno
veliki saobracaj, za Sta su Cesto potrebne i godine.

Ovo je, bez svake sumnje, najgori nacin za monetizaciju bloga.
2. Sponzorisani prilozi

Ovde je situacija sledecCa: kontaktirate brend sa kojim zelite da
saradujete (ili on vas), napisete prilog koji mu ide u korist i tako
se sve u vezi sa vasim blogom svede na brojke. Makne se
fokus sa onog Sto je zaista vazno na profit tog brenda i
usputnu nagradu za vas.

A Sta je to zaista vazno?

Publika i poverenje koje vam je ukazano. Poverenje publike je
najvrednija stvar koju mozete stecCi kroz blogovanje, ne novac.
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Osim toga, sve vise ljudi ima svest 0 ovakvom nacinu zarade,
pa morate biti oprezni kako ih ne biste odbili od svog bloga.

Da li govorim da ovakav vid saradnje treba da izbegavate po
svaku cenu? Apsolutno ne, ali nikada ne gubite iz vida da

je brend taj koji treba da ispuni vase kriterijume, a ne vi
njegove.

Ako ¢e vam biti lakSe, zapamtite sledece: ako neki brend ne
biste promovisali besplatno, nemojte to raditi ni za novac.

Mozda trenutno ostanete bez par stotina evra, ali na duge
staze pobedujete.

3. Partnerski (affiliate) program

Puno je kompanija, malih i velikih, koje su kreirale partnerski

(affiliate) program za koji mozete da se prijavite.

U ovom slucaju kompanije koje kreiraju affiliate program
placaju za promociju svojih proizvoda ili usluga partnerima
samo kada se putem njihove aktivnosti registruje konverzija
(prodaja proizvoda, usluge, itd.).

Dakle, nakon Sto se prijavite za neciji affiliate program,
dobijate jedinstven link za pracenje koji Cete koristiti da
uputite kupce ka proizvodima i uslugama svog partnera.

Onog momenta kada neko putem vaseg jedinstvenog linka
obavi kupovinu, vi dobijate odredenu proviziju.

Kao i u prethodnom nacinu za monetizaciju, savetujem vam
da budete visokoselektivni po pitanju kvaliteta proizvoda i
usluga koje promovisete.
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Ovo su bili stari i neprofitabilni nacini za monetizaciju bloga.
Njihov najveci nedostatak je, kao Sto smo rekli, to Sto publiku
usmeravate na tude sajtove, umesto da je zadrzite na svom.

Takode, necCete vi biti ti koji diktirate pravila igre, pa Ce tako
vasa zarada uvek zavisiti od nekog drugog.

Jos jednom govorim da ne morate po svaku cenu izbegavati
ove nacine monetizacije, ali vam fokus za glavni izvor prinhoda
treba biti na drugim mestima, a sada cemo navesti i kojim.

PROFITABILNI NACINI ZA MONETIZACIJU BLOGA
1. Poslovanje zasnovano na uslugama

Kao bloger, mnogo vremena provodicete pripremajuci priloge i
okupljajuci zajednicu Citalaca oko svog bloga, a upravo to
su najbolji temelji za pokretanje biznisa.

U potpunosti je moguce voditi uspesan biznis putem jednog
bloga.

Veliki nedostatak poslovanja zasnovanog na uslugama je to
Sto nije skalabilno. To znaCi da Cete, ukoliko provedete deset
sati u radu sa klijentom, samo za tih deset sati biti placeni. Ne
mozete zaraditi vise.

U sluCaju da pozelite da kreirate sopstveni proizvod, o cemu
¢emo uskoro govoriti, i pustite ga u prodaju, tih deset sati Cete
utrosSiti na kreiranje proizvoda, ali Cete zato proizvod prodavati
iznova i iznova, hiljadama ljudi. OgraniCenje ne postoji.
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Evo koje usluge mozete pruzati ukoliko imate sopstveni blog:
1.1. Poducavanje ili konsultacije

Ukoliko vam ljudi uvek iznova postavljaju ista pitanja ili vidite
kako odredeni proces znate uspesno da sprovedete kroz sve
neophodne faze, onda bi koucing verovatno bio dobra ideja.

Ono o Cemu morate voditi racuna ovom prilikom je cilj,
odnosno - Sta konkretno nudite svojim klijentima. Vazno je da
budete specificni i odredeni. Kako izgleda proces kroz koji Cete
sprovoditi svoje klijente? Gde ¢e nakon rada sa vama biti i Sta
Ce znati?

1.2. Drugi poslovi zasnovani na uslugama

Druge usluge koje mozete ponuditi su kopirajting, graficki
dizajn, SEO optimizacija ili bilo koja specificna usluga iz oblasti
u okviru koje ste pokrenuli svoj blog. U sustini, ako imate
vestinu koju mozete koristiti kako biste pomogli drugima, onda
je verovatno mozete pretvoriti u izvor zarade.

2. Prodaja sopstvenih proizvoda

Kreiranje i prodaja sopstvenih proizvoda je buducnost

blogovanja. To je najprofitabilniji nacin za monetizaciju jednog
bloga.

Evo i Sta ti proizvodi mogu biti:
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2.1. Online kursevi
Kreiranje online kursa vam daje:

e slobodu;
e mogucnost da pomognete vecem broju ljudi;
e kao i da drasticno uvecate svoju zaradu.

Online kurs dovoljno je da kreirate jednom da biste nakon toga
imali sve vreme ovog sveta za aktivnosti koje se odnose na
promociju, razvijanje srategija, postavljanje i ostvarivanje
novih poslovnih ciljeva.

Razmislite na koji naCin svoje znanje mozete pretociti u online
kurs? Sigurno je da svako, u zavisnosti od znanja i vestina koje
poseduje, uz malo kreativnosti, moze kreirati kurs vredan
paznje i pohadanja.

2.2. Online radionice

Slicne online kursevima, osim Sto se odrzavaju uzivo i manje
su zahtevne u pogledu obima sadrzaja.

Online radionice su sjajne ukoliko najpre zelite da opipate puls
publike, saznate kako razmislja i sa kojim izazovima se
najcesce susrece.

One su prilika da se upoznate i povezete sa publikom, kao i da
najavite i/ili ponudite neki svoj drugi proizvod ili uslugu.

2.3. Elektronske ili samostalno objavljene knjige
Objavljivanje elektronske ili Stampane knjige odlican je nacCin

da zaradite putem svog bloga, narocCito ako viSe volite pisano
od usmenog izrazavanja.
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lpak, treba da znate da kod publike e-knjige nisu popularne
kao e-kursevi, a vreme koje Cete utrositi za njihovo kreiranje
uglavnom je isto.

E-knjige vam mogu biti sjajan izvor dodatnih prihoda, ali ako
od svog bloga nameravate napraviti biznis od kog Cete ziveti,
uvek birajte online kurseve ili radionice.

2.4. Sajtovi sa plaéenim ¢lanstvom

Na sajtovima sa placenim Clanstvom pretplatnici placaju
novcanu naknadu za pristup odredenim materijalima. Sajt je

neophodno redovno azurirati novim sadrzajima i moze biti
odliCan izvor prihoda za blog u bilo kojoj nisi.

Ipak, ono $to ovu soluciju ne Cini toliko priviatnom upravo je
neophodnost redovnog objavljivanja novih materijala. Da, u
blogovanju je veoma vazno redovno objavljivati, medutim

ogromna je razlika kada imate slobodu da iz bilo kog razloga

promenite plan.

Zato bih ovaj nacin monetizacije preporucila za blogove na

kojima rade citavi timovi ljudi.
2.5. Fizicki proizvodi

Ima i onih blogera koji prinode ostvaruju prodajom sopstvenih
fiziCkih proizvoda, koji mogu biti od planera do odece.

Pokretanje ovakve vrste biznisa moze biti unosno i odlicno za
podizanje svesti o vasem brendu. Medutim, ono zahteva
velika poCetna ulaganja, pa ovaj nacin monetizacije Cesto zna

biti skuplji od svih ostalih zajedno.
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Lekcija 09

UPRAVLJANJE VREMENOM




Jos jedan vazan faktor koji ¢e uticati na napredak vaseg bloga
jeste naCin na koji organizujete i koristite svoje vreme.

Postavljanje prioriteta i dosledno pridrzavanje unapred
napravljenog plana pokazalo se kao jedan od najvecih izazova
velikog broja blogera.

Na pocCetku blogovanja svi imaju velike ambicije, i to je u redu.
Medutim, pocCetniCki entuzijazam nas lako obmane, pa

postavimo mnogo ciljeva i radimo na njihovom ispunjavanju
istovremeno.

Velika greskal

Jasan fokus je klju¢ni sastojak svakog dostignuca, a njegovo
rasipanje samo nas moze oslabiti, demoralisati i umoriti. Zbog
toga je vazno da svoje vreme provodite radeCi pametno, a ne
radeci tesko.

Zamislite da imate jedan dan da pripremite 15 vrsta jela. Sta
mislite, da li bi jela bila bolja i ukusnija ako biste krenuli sva da
ih spremate istovremeno? Tesko. Zavrsili biste pod stresom u
neurednoj kuhinji. Isti princip vazi i za blogovanje. Morate znati
Sta, kada i zaSto nesto radite.

Dobra vest je da je upravljanje vremenom samo jos jedna
vestina koja se moze nauciti, a oni koji su ozbiljni u nastojanju
da svoj blog pretvore u biznis uvek Ce se edukovati o
produktivnosti, planiranju i postavljanju ciljeva.

Ukoliko naucite promisljeno da upravljate svojim vremenom,
smanjicete stres, povecati produktivnost i imati vise
slobodnog vremena za ostale obaveze i odmor.
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Kako upravljati vremenom na najbolji nacin
1. Postavite ciljeve

Napravite spisak ciljeva koje zelite da ostvarite. Kada znate Sta
zelite da postignete, znacete i kako to da ucCinite.

Mnogi, ipak, po pokretanju bloga krenu da se “razvijaju” u svim
pravcima, samo zato Sto nisu definisali Sta. Kao Sto stara
mudrost kaze — Ako ne znate kuda idete, svaki put ¢e vas
tamo odvesti.

2. Odredite prioritete
Postavljanje ciljeva ne zahteva umece majstora, vec¢ njihova
kategorizacija.

Svi bismo zeleli da sve svoje ciljeve mozemo ostvariti odmanh,
pa je najteze re¢i - Ovo moze da saceka sledeci mesec. lli cak
godinu!

Takode, ima i onih koji su samo zauzeti, ali malo rade. To je
zato Sto se bave zadacima niskog prioriteta, a rast i napredak
uvek se deSavaju iza granica zone komfora.

Nakon Sto odredite prioritete, svu svoju paznju usmerite na
njin, a na druge ciljeve ne mislite dok ne dodu na red.

3. Planirajte unapred
Kada imate unapred osmisljen plan, lako je da budete

produktivni odmah po zapocCinjanju svog radnog dana jer
znate Sta treba da radite. Ne morate razmisljati o tome.
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Razlaganje ciljeva na viSe manjih zadataka sigurna je formula
za njihovo ostvarivanje.

Moj omiljeni alat za postavljenje ciljeva i planiranje buducih
aktivnosti je . Besplatan je i jednostavan za koriscenje,
pa ga toplo preporucujem svima.

4. Postavite granice
Ovo je vazno. Naucite da postavite granice sa svojim
klijentima i sa porodicom.

Odredite radne sate i naucite porodicu, prijatelje i klijente kada
I Sta od vas mogu da oCekuju. Tako vas porodica neCe ometati
dok radite, a klijenti dok provodite vreme sa porodicom.

5. 0dmor je neophodan

Mnogi od nas nauceni su da veruju kako veliki uspeh zahteva
veliki rad. Medutim, istrazivanja su pocCela da nas demantuju.

Veliki uspeh zahteva veliku posvecenost, a to ne znaci da je
pozeljno Sto manje odmarati. Naprotiv. Bas kao sto misic, koji
na treningu dovedemo do pucanja, raste za vreme odmora,
tako se i nas duhovni i intelektualni rast odvija dok odmaramao.
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Lekcija 10

STRUKTURA I DIZAJN
BLOGA




Vreme u kom struktura i dizajn jednog bloga nisu bili bitni za
njegov uspeh daleko je iza nas. Da bi blog, na Cijem ste
pokretanju vredno i posveceno radili, dobio Sansu kod
publike, veoma je vazno je da bude:

e dobro struktuiran;
e lepo dizajniran;
e funkcionalan.

Sta podrazumeva dobru strukturu bloga?

O strukturi pojedinacnog priloga na blogu govorili smo u
Cetvrtoj lekciji, a ovde cemo govoriti o strukturi samog sajta
na kom se vas blog nalazi.

Jedan od najvaznijih zadataka u izradi svakog sajta upravo je
postavljanje dobre strukture. Zahvaljujuci dobroj strukturi, vas
blog Ce:

e pruziti najbolje korisniCko iskustvo posetiocima tako Sto ce
im omoguciti lako da se kre€u i snalaze;

e odgovoriti na zahteve Google-a i ostalih pretrazivaca kako
bi bio bolje rangiran na rezultatima pretrage;

e imati otvorene mogucnosti za naknadne nadogradnje i
uvodenje novih funkcionalnosti.

Jednostavnost WordPress-a jedna je od najvecih zamki u koje
njegovi korisnici upadaju. Da, beskrajno je lako kreirati novu

stranu ili prilog u WordPress-u, ali je malo onih koji vode
racuna o tome koji od ta dva formata je adekvatan za sadrzaj
koji su upravo objavili. Takode, malo njih vodi racuna o tome u

kakvom su sadrzaji odnosu “ispod haube” bloga.
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Svaki sajt ima dva “lica”:

e Lice koje vide njegovi posetioci;
e 0no koje vidi Google. Upravo na to lice mislimo kada
kazemo “ispod haube”.

Oba su vazna jer je cilj svideti se i publici i pretrazivacima.

WordPress je takav da nam dozvoljava kreiranje sajtova “lepe
spoljasnjosti”, ali veoma loSe strukture, pa otuda kasnije
mnogi problemi.

Ukoliko ste doneli odluku da ne angazujete pomoc za izradu
bloga, vec to zelite da obavite samostalno, mora vam biti
jasna razlika izmedu priloga i strana na blogu.

Sadrzaj se u WordPress-u deli na dve velike klase, a to su:

e prilozi (Posts);
e stranice (Pages).

Prilozi obuhvataju sve ono $to se piSe na blogu, njima se
mogu dodeljivati kategorije i tagovi, i oni predstavljaju sadrzaj

koji Citate na blogu.

Prilozi su jedini tip sadrzaja koji se Salje u RSS dokument sajta,
dok se to sa stranicama ne radi.

Stranice su delovi sadrzaja sajta koji su stati¢ni i informativni,
na primer - “0O nama” ili “Kontaktirajte nas”. To su delovi
sadrzaja koje retko menjate.

KljuCna razlika izmedu stranica i priloga je sledeca: prilozi se
povezuju s drugim prilozima pomocu kategorija i tagova, dok
su strane celine koje ne zavise od drugih delova sadrzaja.
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Kategorije ne sluze samo Citaocima, vec i pretrazivacima
weba, jer pomazu da pretrazivacCi postave vase priloge i ceo
blog u kontekst svih drugih sadrzaja na vasem blogu i blogova
sSirom interneta. Blogeri koji spretno koriste kategorije i tagove

bolje se rangiraju na pretrazivaCcima od onih koji to ne znaju da
rade.

Prilozi (kao tip sadrzaja) predstavljaju osnovni materijal od
kojeg su sacinjeni svi blogovi i koji zauzimaju najveci deo

prostora na blogu. Na primer, postoje blogovi koji imaju vise
od 2000 priloga, a samo pet stranica.

Prilog ili strana: Sta odabrati?

Imajte na umu sledecCe grubo pravilo: ako je sadrzaj takav da
“nikada ne zastareva“, verovatno je prikladan za stranicu.
Ukoliko je on deo drugih sadrzaja koje Citaoci obicno zele da
pregledaju zajedno, govorimo o prilogu.

Na kraju, Cak i ako ste pogresno procenili tip sadrzaja, uvek se
mozete predomisliti i promeniti mu namenu.

Dizajn bloga

U radu sa klijentima uglavnom sam se susretala sa tri grupe

ljudi:

e Ljudima kojima je stalo i vode racuna o izgledu svog bloga:;

e Ljudima kojima nije stalo jer veruju da dizajn ne igra bitnu
ulogu u uspehu jednog bloga;

e Ljudima koji po svaku cenu zele biti originalni, iako nemaju
jasnu ideju Sta bi to tacno podrazumevalo, pa
eksperimentisu i odstupaju od pravila koja su se u

blogovanju i svetu web dizajna pokazala veoma dobrim.
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Svakako da ljudi iz treCe grupe prave najvecu Stetu. Iz
prevelike zelje da se istaknu ili razlikuju od ostalih, zato Sto su
Culi da originalnost i autenticnost u blogovanju pobeduju ili
naprosto zato $to ne veruju dovoljno u svoj sadrzaj, imaju
potrebu da “naprave nesto drugacije”.

Sveze i zanimljive ideje u blogovanju privlace paznju, to je
istina, ali niSta od ovoga ne odnosi se na dizajn vaseg bloga.

Dizajn bloga je tu da podrzi sadrzaj, ne da osvaja (ili u slucaju
trec¢e grupe - buni) publiku.

Bas zbog svega Sto smo upravo rekli, ljudi iz druge grupe
veruju da potpuno mogu ignorisati izgled svog bloga. Ali ni to
nije ispravno, jer:

Zbog Cega bi publika verovala da ste se potrudili oko
informacija koje dostavljate, kada je prvo sto mogu uociti
nemar o izgledu mesta na kome se te informacije nalaze?

Zbog Cega bi brendovi zeleli da saraduju sa vama ako vas blog
ne odiSe profesionalnoscu?

Dakle, zakljuCujemo da je, izmedu ostalog, dizajn veoma
vazan za uspeh jednog bloga. Ako bas zelite zbog neCega da
brinete, brinite da sadrzaji koje plasirate ne budu bajati i
nepotpuni. Oslobodite se straha da Cete biti kao svi ostali
blogeri ako, recimo, boCnu traku postavite sa desne strane.

Kao bloger, takode je vazno da vodite raCuna o svom
vizuelnom identitetu.
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Vizuelni identitet nije namenjen samo svetski poznatim i
priznatim brendovima. Vi, kao bloger, treba da

tezite prepoznatljivosti.

Logo, utvrdeni fontovi, definisana paleta boja, stil fotografije i
nacin obracanja publici, kroz priloge na blogu i objavama na
drustvenim mrezama, uvek treba da budu dosledni i

prepoznatljivi.

Da naucite viSe o brendiranju, posetite moj drugi blog -
Creativity and Business ( ).
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Maja Vuckovic¢

Ne verujem u svet u kome se radamo da bismo postali ono $to jesmo.
Verujem u svet u kome radimo da bismo postali ono Sto zelimo da
budemo.

Ne verujem ni da smo po zavrSetku formalnog obrazovanja osudeni da
do kraja zivota radimo posao za koji smo se skolovali.

Takode, ne verujem ni da za formalno ili samostalno obrazovanje postoji
rok. Ja sam smisao pronasla u stalnoj edukaciji i pomeranju sopstvenih
granica, kako na poslovnom, tako i na licnom planu.

2010. godine pocCela sam da pruzam usluge web i grafickog dizajnera, ali
sam sada mnogo viSe od toga.

Sada moji klijenti, uz izradu sajta, dobijaju i savete koji im pomazu da se
istaknu na internetu i u poslu koji vode i u tome je najveca vrednost
nase saradnje.

Svemu Sto me zanima pristupam temeljno i ozbiljno ili mu ne pristupam
uopsSte. Tako sam Cestu kritiku mojih najblizin “ti ne znas za
sredinu” pretvorila u svoj najjacCi pogon za postizanje bilo kog cilja.

Sa istom filozofijom pokrenula sam i vodim blog . pa
mozete biti sigurni da ¢ete na njemu puno toga nauciti.
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Kontakt

Svoja pitanja, komentare i upit za saradnju mozete poslati putem email
adrese savetizablogere@gmail.com ili sledecih strana:

Blogovi

- Blog za sve koji se bave blogovanjem
- Blog za kreativne preduzetnike
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